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Cómo Desarrollar 
Auditorías que 

maximicen el éxito 
SEO
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Levanta la mano (y déjala levantada) si 
has vivido alguno de estos escenarios…
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Has invertido semanas en hacer una auditoría SEO 
larguísima con todos los problemas de optimización…
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“Pero el cliente 
nunca terminó de 
implementar las 

recomendaciones”
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“Se tardaron meses en implementarlas 
y comenzaron con las menos 

importantes… por lo que se vieron 
resultados muy tarde”
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“Las 
recomendaciones 

SEO fueron 
implementadas 

pero en las 
páginas erróneas”
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“La implementación no se realizó ya que 
no estaba claro que se requerirían ciertos 

recursos que no fueron solicitados”
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“Los problemas se corrigieron según lo 
recomendado pero los cambios fueron 

deshechos en una actualización posterior”
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“Las 
recomendaciones no 

fueron ejecutadas 
hasta que el tráfico 

comenzó a declinar en 
una actualización del 

buscador”

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti
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Como resultado tenemos un SEO fallido porque no se 
crece o apenas se hace (y tarde) vs la competencia

TU WEB LA COMPETENCIA QUE SÍ IMPLEMENTA
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¿Lo habéis sufrido?  
¿Demasiadas manos levantadas?
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No estáis solo(a)s  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Estos problemas de ejecución y consecuente éxito 
del proceso SEO tienen su origen en la auditoría

Es ser 
la fuente que 
especifique y 

facilite la ejecución 
de acciones en el 

proceso SEO 
para lograr 

esto

El objetivo de la 
auditoría SEO no es 

entregar un 
documento
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Todo comienza a generarse por este tipo de 
carencias de la auditoría SEO 

No mostrar 
cómo los 

problemas 
impactan el 
crecimiento

Documento 
muy largo y 
difícil de leer

No 
conectarlas a 
aquellas áreas 

más críticas para 
objetivos de 

negocio

No 
priorizar en 

base al impacto  
y criticidad del 

cambio

Enfocarse a 
los problemas 
sin especificar 

soluciones

Falta de 
comunicación 
y validación 

continua de la 
ejecución

Falta de 
monitorización 
continua del 
impacto de la 

ejecución
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Hay que dejar de 
ver las auditorías 

SEO como un 
checklist. El 

checklist debe ser 
sólo una referencia 
para evitar olvidar 

algo durante la 
auditoría.

https://www.iqseo.org/seo-audit-checklist/

Este es un 
checklist 

fantástico, pero 
debe ser una 

referencia y no la 
auditoría en si
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Las auditorías deben ofrecer información integral 
para establecer acciones y objetivos del proceso SEO

Estratégicas

Contextuales
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Deben de facilitar la ejecución de las acciones de 
forma efectiva por un equipo multidisciplinario 

Estratégicas

Contextuales

Segmentadas

Priorizadas

Accionables

Incrementales



#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti

Deben ofrecer mecanismos de apoyo para facilitar el 
seguimiento de las acciones durante el proceso SEO

Estratégicas

Contextuales

Segmentadas

Priorizadas

Accionables

Incrementales

Iterativas
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Soy Aleyda Solis

* Consultora SEO y Fundadora de Orainti 
* Conferenciante SEO en +100 eventos en +20 países  
* Autora “SEO. Las Claves Esenciales.” 
* Host en “Crawling Mondays” 
* Blogger en Search Engine Land y Search Engine Journal 
* Personalidad Search en Europa del 2018 
* Co-Fundadora de remoters.net
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Ayudo a marcas en entornos competitivos  
a hacer SEO
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Hoy compartiré cómo desarrollar auditorías que 
generen el éxito SEO siguiendo estos principios

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti
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Evita auditorías 
que no tomen en 

cuenta el 
posicionamiento de la 

Web vs. la competencia 
y el comportamiento 
de búsqueda de la 

audiencia
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Las auditorías SEO deben ser 
Contextuales
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Enlaces 
POPULARIDAD 

Contenido 
RELEVANCIA 

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD 

TU WEB

No se trata de identificar y analizar únicamente el 
estado de optimización de tu Web de forma aislada
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TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

La auditoría debe tomar en cuenta el contexto de 
optimización, posicionamiento y audiencia

Restricciones 
Existentes

Posicionamiento 
Actual de la Web

Posicionamiento de 
la Competencia

Comportamiento 
de la audiencia y 
características de 

las SERPs



#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti

Inicia validando la situación y cambios de la Web con 
el cliente/owner que hayan podido afectar el SEO

Penalización 
o efectos de 

actualizaciones 
conocidas

Restricciones 
a nivel técnico 

o de 
plataforma

Restricciones 
a nivel de 
contenido

Rediseños, 
migraciones o 

cambios 
estructurales

Lanzamientos
/retiros de línea 
de productos o 

cambios de 
marca

Cambio en 
el modelo de 
negocio de la 

Web
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Identifica qué 
áreas de la Web se 
posicionan mejor,  
para qué términos, 
dispositivos y 
localidades

DATA STUDIO REPORT FOR GOOGLE SEARCH CONSOLE: http://bit.ly/gscdatastudio 
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¿Cuál es la evolución del posicionamiento? ¿Algún 
efecto de actualizaciones o cambios estructurales?

SEMRUSH, AHREFS, SISTRIX
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¿Para cuáles SERP features ya se está incluyendo la 
Web y cuáles aún no en resultados de búsquedas?

SEMRUSH, AHREFS, SISTRIX
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Identifica cuáles son las áreas, páginas y términos 
más valiosos actualmente 

Términos Páginas Categorías
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Haz lo mismo vs. 
la competencia: 

¿Para qué 
términos ellos ya 

posicionan que tú 
aún no y con qué 

contenido?

SEMRUSH, AHREFS, SISTRIX

COMPETENCIA COMPETENCIA COMPETENCIA TU WEB COMPETENCIA
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Sin rankings vs. 
competencia

Páginas erróneas 
posicionadas

Competencia muy 
baja

Identificando tu estado vs. la competencia y las 
áreas con mayor potencial en relación a la misma
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MÁS  
GENÉRICO 

VOLUMEN DE BÚSQUEDA 
COMPETENCIA 

MENOR  
RATIO DE CONVERSIÓN

ACCIÓN 
COMPRAR

PRODUCTO 
MOCHILA

UBICACIÓN 
BARCELONA

ACCIÓN + PRODUCTO 
COMPRAR MOCHILA

PRODUCTO + CARACTERÍSTICA 
NUEVAS MOCHILAS

PRODUCTO + MARCA 
MOCHILAS NORTH FACE

ACCIÓN + PRODUCTO + CARACTERÍSTICA 
COMPRAR MOCHILAS BARATAS

ACCIÓN + PRODUCTO + UBICACIÓN 
COMPRAR MOCHILA EN BUENOS AIRES

PRODUCTO + TIPO + MARCA 
MOCHILA NORTH FACE PARA VIAJES

ACCIÓN + PRODUCTO + CARACTERÍSTICA + UBICACIÓN 
COMPRAR MOCHILA DE VIAJES EN BARCELONA

ACCIÓN + PRODUCTO + MARCA + UBICACIÓN 
COMPRAR MOCHILA NORTH FACE EN MADRID

PRODUCTO + MARCA + UBICACIÓN 
BOLSOS ZARA EN BARCELONA

MENOS  
GENÉRICO 

VOLUMEN DE BÚSQUEDA 
COMPETENCIA 

MÁS  
RATIO DE CONVERSIÓN

Establece los patrones de términos usados por tu 
audiencia usando los identificados antes como fuente
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Y así identifica nuevas consultas y áreas con más 
potencial que aún no tomes en cuenta

SEMRUSH, AHREFS, SISTRIX
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Esto ofrecerá contexto que servirá para priorizar las 
acciones de la auditoría para maximizar su impacto 

TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

Restricciones 
Existentes

Posicionamiento 
Actual de la Web

Posicionamiento de 
la Competencia

Comportamiento 
de la audiencia y 
características de 

las SERPs
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Evita 
auditorías que 

no tomen en cuenta 
las áreas y temáticas 

de mayor valor para el 
negocio que conecten 
con el objetivo que se 
desee alcanzar con el 

proceso SEO
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Las auditorías SEO deben ser 
Estratégicas



#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti

Además del contexto, las auditorías deben conectar 
con el modelo, objetivo y estrategias del negocio

TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

Modelo de 
negocio y 

naturaleza de la 
Web 

Objetivo de 
negocio y 

marketing que se 
busca alcanzar con 

el apoyo del 
proceso SEO 

Acciones de 
marketing en 

marcha a conectar 
con el proceso 

SEO

Otras áreas de 
marketing que 

puedan conjugarse
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¿Cuál es el modelo y ámbito del negocio de la Web 
para priorizar la auditoría en consecuencia?

+

INFORMACIONAL 
informar 
opinar 
guiar  

actualizar

y/o

Categorías/
Temáticas

TRANSACCIONAL 
comparativas 

reserva 
compras 
registro 
soporte

Localidades

Marcas/
Nombres

+

+

Tipos de 
páginas de la 

Web a priorizar 
según su rol en la 

conversión del 
usuario

Términos a 
descartar/

priorizar en los 
objetivos de 

posicionamiento 
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¿Cuáles son los objetivos existentes de marketing y 
negocio de la Web en la actualidad?

+200% de 
ventas de 

producto X

Tipos de 
páginas de la 

Web a priorizar 
según su rol en la 

conversión del 
usuario

Términos a 
descartar/

priorizar en los 
objetivos de 

posicionamiento 

+60% de tráfico 
YoY

Sobrepasar 
en tráfico a 

competencia Y & 
convertirse en 

líder
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¿Cómo se están alcanzando ya estos objetivos? 
¿Qué páginas y productos convierten más y mejor?

GOOGLE ANALYTICS
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¿Cuál es el Unique Selling Proposition de la web? 
¿Qué se hace mejor que la competencia?

Tipos de 
páginas de la 

Web a priorizar 
según su rol en la 

conversión del 
usuario

Términos a 
descartar/

priorizar en los 
objetivos de 

posicionamiento 

Funcionalidades 
únicas

Más y mejores 
garantías y 

beneficios que 
nadie

Información 
exclusiva

Configuración 
técnica requerida a 
tomar en cuenta en 

optimización del 
sitio
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¿Cuáles son los retos de la industria donde se 
encuentra el negocio de la Web?

Tipos de 
páginas de la 

Web a priorizar 
según su rol en la 

conversión del 
usuario

Términos a 
descartar/

priorizar en los 
objetivos de 

posicionamiento 

Complejidad de 
Funcionamiento

Altas 
restricciones y 
requerimientos 

legales 

Intrusismo por 
baja barrera para 

acceder al mercado

Requerimiento 
a nivel de 

tecnología para 
funcionamiento

Configuración 
técnica requerida a 
tomar en cuenta en 

optimización del 
sitio
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Identifica las áreas y acciones existentes de 
marketing, y cómo pueden apoyar al proceso SEO

Ideas e inspiración Opiniones y valoraciones

Ofertas y promociones

Descubrir y comparar Marcas

Disponibilidad de producto

Comparativa de precios y funcionalidad de producto

PPC

EMAIL 
MARKETING

PR

SOCIAL 
MEDIA

SEO
Datos de palabras clave, 

estacionalidad, conversión
Fuente de Enlaces 

y menciones
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¿Qué tipo de páginas y temáticas de la Web generan 
más actividad desde estas otras áreas?

buzzsumo
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¿Cuáles son las actividades de marketing y producto 
ya planificadas con un efecto en la Web?

Tipos de 
páginas de la 

Web a priorizar 
según su rol en la 

conversión del 
usuario

Términos a 
descartar/

priorizar en los 
objetivos de 

posicionamiento 

Configuración 
técnica requerida a 
tomar en cuenta en 

optimización del 
sitio

Migración de la 
Web

Campañas 
estacionales

Rebranding

Lanzamiento 
nueva marca
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Esta información te permitirá enfocar la auditoría de 
forma más efectiva para alcanzar objetivos

TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

Modelo de 
negocio y 

naturaleza de la 
Web 

Objetivo de 
negocio y 

marketing que se 
busca alcanzar con 

el apoyo del 
proceso SEO 

Acciones de 
marketing en 

marcha a conectar 
con el proceso 

SEO

Otras áreas de 
marketing que 

puedan conjugarse
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Evita 
auditorías que no 

especifiquen en qué 
páginas y áreas se 

encuentran los errores u 
oportunidades ni 
muestran cómo 

corregirlos en cada 
caso
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Las auditorías SEO deben ser 
Accionables &  
Segmentadas
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Cada problema u oportunidad debe incluir su 
importancia, efecto, ubicación y cómo corregirse 

bit.ly/recostemplate

TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

¿Por qué el 
problema u 
oportunidad 

encontrada es 
importante?

¿Cómo el 
problema está 

afectando al tráfico 
orgánico 

actualmente?

¿En qué páginas 
específicas se ha 

encontrado y cómo 
se genera?

¿Cuáles son 
los pasos para 

corregir el 
problema u 

aprovechar la 
oportunidad?
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Analiza la optimización de la Web tomando en cuenta 
el contexto y características identificadas

TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

CONTEXTO ESTRATEGIA
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Integrando datos de tráfico, posicionamiento y 
volumen de búsqueda para facilitar priorización

RASTREO E 
INDEXACIÓN  

(LOGS, 
RASTREADORES 

SEO, GSC)

POPULARIDAD 
(GSC, 

HERRAMIENTAS 
DE ENLACES)

RELEVANCIA 
(RASTREADORES 

SEO, 
HERRAMIENTAS 
DE ANALISIS DE 

CONTENIDO)

RANKINGS 
ACTUALES VS 

COMPETENCIA+

+
TRÁFICO 

ORGÁNICO 
ACTUAL

VOLUMEN DE 
BÚSQUEDA

Estado de Optimización Posicionamiento  
y tráfico Actual

Potencial

+
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Conectando el estado de optimización con las 
áreas y oportunidades identificadas
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Segmentando el análisis por tipología de contenido 
y su rol en la Web para valorar su optimización
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Tomando en cuenta el rol de cada aspecto en el 
posicionamiento de la Web vs. Competencia

CognitiveSEO, Ahrefs, Majestic
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Como resultado, debe 
desarrollarse un 

documento de 
recomendaciones con 

acciones específicas de 
corrección para cada 

escenario de problema 
u oportunidad, 

explicando 
importancia y efecto

bit.ly/recostemplate

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web?

¿Dónde se ha encontrado y cómo se genera?

Screenshot

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screenshot

Escenario 1

Screenshot

Efecto SEO Areas Afectadas Importancia Negocio Estado Optimización Dificultad Ejecución Recursos Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO ALTA

1. Recomendación para corregir/mejorar X

Screenshot
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Incluye cada escenario de errores encontrados, 
especificando el tipo de páginas afectadas

Type A

Type B

Escenario 1: Páginas de versión de USA con y sin /us/
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Muestra el 
nivel de 
importancia 
que tiene cada 
error/
oportunidad en 
base su 
criticidad, tipo 
y número de 
páginas 
afectadas

Type A

Type B
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Incluye el estado vs. la competencia mostrando el 
efecto que tiene en su posicionamiento actual

TU WEB
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Ejemplifica cómo se deben de corregir los errores 
en cada escenario con pantallazos

Should 301 Redirect

Enlaza a

Debe enlazar hacia
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Adjunta las páginas afectadas de cada escenario 
incluyendo datos para facilitar su corrección

ESCENARIO A DE PÁGINAS 
CANONICALIZADAS EN URLS DEL TIPO X

HACIA QUÉ URLS 
CANONICALIZAN

DESDE QUÉ PÁGINAS 
SE ENLAZAN

¿CUÁL ES LA SIMILITUD 
CON LAS URLS HACIA LAS 

QUE CANONICALIZAN?

¿CUÁNTOS ENLACES 
APUNTAN HACIA CADA 

PÁGINA?

¿PÁGINA HACIA LA QUE 
CANONICALIZAN ES 

INDEXABLE?
¿LOS ENLACES SE 

SIGUEN?
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TU WEB

Enlaces 
POPULARIDAD

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Contenido 
RELEVANCIA

¿Por qué el 
problema u 
oportunidad 

encontrada es 
importante?

¿Cómo el 
problema está 

afectando al tráfico 
orgánico 

actualmente?

¿En qué páginas 
específicas se ha 

encontrado y cómo 
se genera?

¿Cuáles son 
los pasos para 

corregir el 
problema u 

aprovechar la 
oportunidad?

Esta información facilitará la priorización e 
implementación de las recomendaciones SEO
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Evita 
auditorías 

larguísimas, que no 
prioricen aquellas áreas 

más críticas y con 
potencial para el 

crecimiento según el 
contexto y objetivos 

de la Web
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Las auditorías SEO deben ser 
Priorizadas,  
Iterativas e 

Incrementales 
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Especifica para cada recomendación el efecto SEO, 
nivel de importancia, estado, dificultad y recursos 

1. Recomendación para corregir/mejorar X

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web?

¿Dónde se ha encontrado y cómo se genera?

Scree
nshot

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Scree
nshot

Escenario 1

Scree
nshot

Nivel de Efecto SEO 

Estado de Optimización

Dificultad de Implementación

Recursos para Implementación

Nivel de Importancia de Negocio
¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web?

¿Dónde se ha encontrado y cómo se genera?

Screenshot

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screenshot

Escenario 1

Screenshot

Efecto SEO Areas Afectadas Importancia 
Negocio

Estado 
Optimización

Dificultad 
Ejecución

Recursos 
Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO ALTA

1. Recomendación para corregir/mejorar X

Screenshot
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Define una prioridad ideal de implementación en 
base al impacto y dificultad de cada una

PRIORIDAD ALTA  
IMPACTO ALTO CON DIFICULTAD BAJA

PRIORIDAD MEDIA  
ALTO IMPACTO CON DIFICULTAD MEDIA  
 MEDIO IMPACTO CON DIFICULTAD BAJA

PRIORIDAD BAJA 
MEDIO IMPACTO CON DIFICULTAD MEDIA 

ALTO IMPACTO CON DIFICULTAD ALTA

NO PRIORIZAR 
MEDIO IMPACTO CON DIFICULTAD ALTA 

BAJO IMPACTO

Impacto

1

3

2

+ Dificultad

+

-

2

3
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Recomendaciones Áreas Afectadas Nivel de 
Efecto SEO

Importancia 
Negocio

Optimización 
Actual

Soporte de 
Contenido

Soporte 
Técnico

Soporte de 
Promoción

Prioridad 
Ideal

Noindexar y bloquear 
rastreo de páginas de 
resultados de búsqueda 
internas que generan 
duplicación de contenido

Páginas de 
resultados 
internos

Alto Bajo Bajo No Si No 2

Comenzar a indexar las 
páginas de filtros de 
colores con volumen de 
búsqueda > 100

Páginas de filtros 
de colores Alto Alto Bajo Si Si No 1

Comenzar a redirigir (301) 
a nuevas versiones las 
páginas enlazadas 
externamente que 
muestran errores 404

Entradas del la 
versión antigua 
del blog

Medio Medio Bajo No Si No 3

Diferenciar títulos de las 
sub-categorías 
actualizando el patrón que 
incluye únicamente el 
nombre de la categoría

Páginas de sub-
categorías Medio Medio Medio Si Si No 4

X Páginas A Bajo Medio Medio Si Si No TBD
Y Páginas B Medio Bajo Medio Si Si No TBD
Z Páginas C Bajo Bajo Medio Si Si No TBD

Pon en contexto todas las recomendaciones, 
validando la prioridad ideal definida
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1RA ITERACIÓN  
TÉRMINOS DE 

COMPETENCIA BAJA

ANÁLISIS DE 
AUDIENCIA Y 

COMPETENCIA

OPTIMIZACIÓN 
TÉCNICA Y 

CONTENIDO

MEDICIÓN DE 
RESULTADOS

LINK BUILDING

1

2

3

4 2DA ITERACIÓN 
TÉRMINOS DE 
COMPETENCIA  

MEDIA

ANÁLISIS DE 
AUDIENCIA Y 

COMPETENCIA

OPTIMIZACIÓN 
TÉCNICA Y 

CONTENIDO

MEDICIÓN DE 
RESULTADOS

LINK BUILDING

2

3

4

1

Toma en cuenta que el SEO es un proceso iterativo/
incremental que es continuo para ser competitivo
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Excluye en consecuencia las recomendaciones que 
no se incluirían por su prioridad en un proceso inicial

Recomendaciones Áreas Afectadas Nivel de 
Efecto SEO

Importancia 
Negocio

Optimización 
Actual

Soporte de 
Contenido

Soporte 
Técnico

Soporte de 
Promoción

Prioridad 
Ideal

¿A incluir en 
iteración 
inicial?

Noindexar y bloquear 
rastreo de páginas de 
resultados de búsqueda 
internas que generan 
duplicación de contenido

Páginas de 
resultados 
internos

Alto Bajo Bajo No Si No 2 Si

Comenzar a indexar las 
páginas de filtros de 
colores con volumen de 
búsqueda > 100

Páginas de filtros 
de colores Alto Alto Bajo Si Si No 1 Si

Comenzar a redirigir (301) 
a nuevas versiones las 
páginas enlazadas 
externamente que 
muestran errores 404

Entradas del la 
versión antigua 
del blog

Medio Medio Bajo No Si No 3 Si

Diferenciar títulos de las 
sub-categorías 
actualizando el patrón que 
incluye únicamente el 
nombre de la categoría

Páginas de sub-
categorías Medio Medio Medio Si Si No 4 Si

X Páginas A Bajo Medio Medio Si Si No TBD No
Y Páginas B Medio Bajo Medio Si Si No TBD No
Z Páginas C Bajo Bajo Medio Si Si No TBD No
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Actualiza el documento dejando las  
recomendaciones de mayor prioridad al inicio

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la 

¿Dónde se ha encontrado y cómo se 

Screensh
ot

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screensh
ot

Escenario 1

Screensh
ot

Efecto SEO Areas 
Afectadas

Importancia 
Negocio

Estado 
Optimización

Dificultad 
Ejecución

Recursos 
Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONE
S MEDIO BAJO NA TECNICO 1

1. Recomendación para corregir/mejorar X

Screensh
ot

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web?

¿Dónde se ha encontrado y cómo se genera?

Screensho
t

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screensho
t

Escenario 1

Screensho
t

Efecto SEO Areas 
Afectadas

Importancia 
Negocio

Estado 
Optimización

Dificultad 
Ejecución

Recursos 
Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO 2

2. Recomendación para corregir/mejorar Y

Screensho
t

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la 

¿Dónde se ha encontrado y cómo se genera?

Screensh
ot

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screensh
ot

Escenario 1

Screensh
ot

Efecto SEO Areas 
Afectadas

Importancia 
Negocio

Estado 
Optimización

Dificultad 
Ejecución

Recursos 
Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO 3

3. Recomendación para corregir/mejorar Z

Screensh
ot

COMIENZA 
PRIORIDAD 
MÁS ALTA
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Usa el sumario de las recomendaciones como  
índice del documento para facilitar su lectura

Recomendaciones Áreas Afectadas Nivel de 
Efecto SEO

Importancia 
Negocio

Optimización 
Actual

Soporte de 
Contenido

Soporte 
Técnico

Soporte de 
Promoción

Prioridad 
Ideal Página

Noindexar y bloquear 
rastreo de páginas de 
resultados de búsqueda 
internas que generan 
duplicación de contenido

Páginas de 
resultados 
internos

Alto Bajo Bajo No Si No 2 1

Comenzar a indexar las 
páginas de filtros de 
colores con volumen de 
búsqueda > 100

Páginas de filtros 
de colores Alto Alto Bajo Si Si No 1 5

Comenzar a redirigir (301) 
a nuevas versiones las 
páginas enlazadas 
externamente que 
muestran errores 404

Entradas del la 
versión antigua 
del blog

Medio Medio Bajo No Si No 3 10

Diferenciar títulos de las 
sub-categorías 
actualizando el patrón que 
incluye únicamente el 
nombre de la categoría

Páginas de sub-
categorías Medio Medio Medio Si Si No 4 15
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Comparte el documento con cliente/equipo haciendo 
repaso de las recomendaciones, aclarando dudas

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la 

¿Dónde se ha encontrado y cómo se 

Screensh
ot

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screensh
ot

Escenario 1

Screensh
ot

Efecto SEO Areas 
Afectadas

Importancia 
Negocio

Estado 
Optimización

Dificultad 
Ejecución

Recursos 
Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONE
S MEDIO BAJO NA TECNICO 1

1. Recomendación para corregir/mejorar X

Screensh
ot

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web?

¿Dónde se ha encontrado y cómo se genera?

Screensho
t

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screensho
t

Escenario 1

Screensho
t

Efecto SEO Areas 
Afectadas

Importancia 
Negocio

Estado 
Optimización

Dificultad 
Ejecución

Recursos 
Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO 2

2. Recomendación para corregir/mejorar Y

Screensho
t

¿Por qué es importante?

¿Qué tanto afecta al posicionamiento de la 

¿Dónde se ha encontrado y cómo se genera?

Screensh
ot

Escenario 1

¿Cómo se puede corregir?

Screensh
ot

Escenario 1

Screensh
ot

Efecto SEO Areas 
Afectadas

Importancia 
Negocio

Estado 
Optimización

Dificultad 
Ejecución

Recursos 
Ejecución Prioridad

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO 3

3. Recomendación para corregir/mejorar Z

Screensh
ot

HAZ HINCAPIÉ EN 
IMPACTO QUE TENDRÁ 
EN CONSECUCIÓN DE 
OBJETIVOS DE ÁREAS 

INVOLUCRADA

FACILITA LA 
COMPRENSIÓN DEL 

ALCANCE DE LAS 
RECOMENDACIONES 

PROPUESTAS

OBTÉN 
FEEDBACK PARA 

REFINAR, AÑADIR/
ELIMINAR 

INFORMACIÓN EN 
RECOMENDACIONES 
PARA FACILITAR SU 

EJECUCIÓN
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Valida la dificultad, factibilidad y prioridad de las 
recomendaciones SEO

Recomendaciones Áreas 
Afectadas

Nivel de 
Efecto SEO

Importanci
a Negocio

Optimizació
n Actual

Soporte de 
Contenido

Soporte 
Técnico

Soporte de 
Promoción

Prioridad 
Ideal

Dificultad 
Implementaci

ón
Prioridad 
Validada Página

Noindexar y bloquear 
rastreo de páginas de 
resultados de búsqueda 
internas que generan 
duplicación de contenido

Páginas de 
resultados 
internos

Alto Bajo Bajo No Si No 2 Baja 1 1

Comenzar a indexar las 
páginas de filtros de 
colores con volumen de 
búsqueda > 100

Páginas de 
filtros de 
colores

Alto Alto Bajo Si Si No 1 Media 2 5

Comenzar a redirigir (301) 
a nuevas versiones las 
páginas enlazadas 
externamente que 
muestran errores 404

Entradas del la 
versión 
antigua del 
blog

Medio Medio Bajo No Si No 3 Media 4 10

Diferenciar títulos de las 
sub-categorías 
actualizando el patrón que 
incluye únicamente el 
nombre de la categoría

Páginas de 
sub-categorías Medio Medio Medio Si Si No 4 Media 3 15
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TU WEB

Contenido 
RELEVANCIA

Enlaces 
POPULARIDADAlto

Medio

Configuración Técnica 
RASTREABILIDAD& INDEXABILIDAD 

Bajo

Identificando cuáles son las grandes áreas a 
priorizar que requerirán recursos

PR

COPYWRITING

DESARROLLO 
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Podrás entonces establecer con el cliente/
stakeholders un calendario de ejecución factible

Recomendaciones Áreas 
Afectadas

Nivel de 
Efecto 
SEO

Importancia 
Negocio

Optimizació
n Actual

Soporte de 
Contenido

Soporte 
Técnico

Soporte de 
Promoción

Dificultad 
Implementa

ción

Prioridad 
Validada Página Persona a 

cargo

Fecha de 
implementa

ción

Fecha de 
Lanzamiento

Noindexar y 
bloquear rastreo de 
páginas de 
resultados de 
búsqueda internas 
que generan 
duplicación de 
contenido

Páginas de 
resultados 
internos

Alto Bajo Bajo No Si No Baja 1 1 Maria 01/08/2019 15/08/2019

Comenzar a indexar 
las páginas de filtros 
de colores con 
volumen de 
búsqueda > 100

Páginas de 
filtros de 
colores

Alto Alto Bajo Si Si No Media 2 5 Maria 15/08/2019 30/08/2019

Comenzar a redirigir 
(301) a nuevas 
versiones las 
páginas enlazadas 
externamente que 
muestran errores 
404

Entradas del 
la versión 
antigua del 
blog

Medio Medio Bajo No Si No Media 4 10 Javier 30/08/2019 15/09/2019

Diferenciar títulos 

Qué Por quéDónde Quién Cuándo
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Además de definir KPIs y objetivos SEO relevantes 
y razonables en base al plan de trabajo

OBJETIVOS
X % de Crecimiento en Conversiones in N Meses

KPIS

ConversionesTráficoPosicionamiento

IndexabilidadRastreabilidad

X % de Crecimiento en Tráfico Orgánico in N Meses

X % en Crecimiento en Visibilidad para Y grupos de Términos/Temáticas en N Meses

Enlaces
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Comparte y 
acuerda buenas 

prácticas SEO en 
las distintas áreas 

relevantes de la 
Web que se usen 

para validar 
cualquier 

lanzamiento o 
cambio
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Así como un proceso de validación continua durante 
la ejecución de las recomendaciones SEO 

VALIDACIÓN 
PRE-

LANZAMIENTO: 
OK?

IMPLEMENTACIÓN

SI

NO

SI
VALIDACIÓN 
CONTINUALANZAMIENTO

NO

CORRIGE

VALIDACIÓN 
POST 

LANZAMIENTO: 
OK?

SI

NO

CORRIGECORRIGE

VALIDACIÓN 
CONTINUA: OK?
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Planifica rastreos recurrentes para validar el estado 
de optimización de las áreas relevantes

DEEPCRAWL, RYTE, BOTIFY, ONCRAWL
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Activa también una monitorización continua usando 
herramientas que validen y notifiquen en tiempo real

CONTENT KING, LITTLE WARDEN
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Que te alertará 
en cuanto se 

realice cualquier 
cambio en los 

elementos que 
tienen influencia 

SEO

CONTENT KING, LITTLE WARDEN
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Integrando las alertas en tu gestor de proyectos 
para una corrección de errores más rápida

ZAPIER
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Es así que se evitan estas carencias de las 
auditorías SEO

No mostrar 
cómo los 

problemas 
impactan el 
crecimiento

Documento 
muy largo y 
difícil de leer

No 
conectarlas a 
aquellas áreas 

más críticas para 
objetivos de 

negocio

No 
priorizar en 

base al impacto  
y criticidad del 

cambio

Enfocarse a 
los problemas 
sin especificar 

soluciones

Falta de 
comunicación 
y validación 

continua de la 
ejecución

Falta de 
monitorización 
continua del 
impacto de la 

ejecución
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¿Es mucho trabajo seguir estos principios? ¿Crees 
que van más allá de lo que es una “auditoría SEO”?

Estratégicas

Contextuales

Segmentadas

Priorizadas

Accionables

Incrementales

Iterativas
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No es mucho si se alcanzan los resultados.  
Si no lo haces será tu competencia quien gane.
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Recuerda que la auditoría SEO 
de éxito es aquella que se 
implementa y logra resultados
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Es hora de 
maximizar tu 

auditoría y éxito 
SEO


