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| Auditorias que

V.9 maximicen el éxito
- SEO
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Has invertido semanas en hacer una auditoria SEO
larguisima con todos los problemas de optimizacion...

Current SEO ranking performance vs. competitors

Incoming Link Popularity Status

Content Optimization Status

5.1.
5.2.
5.3.
5.4.
5.5.

6. Technical Optimization Status

6.1.
6.2.
6.3.
6.4.
6.5.
6.6.
6.7.
6.8.
6.9.
6.10.

Relevant and Indexable Text Content

Images Optimization

Video Optimization

Title Tags

Meta Descriptions

Crawling & Indexing Issues

Internal Linking

Robots.txt

SiteMap.xm|

Canonicalization

Site Speed

Structured Data

URL Structure

Mobile Web Configuration

International Web Configuration
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“Se tardaron meses en implementarlas
y comenzaron con las menos
importantes... por lo que se vieron
resultados muy tarde”
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“Las
recomendaciones
SEO fueron
implementadas
pero en las
paginas erroneas”
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= “La implementacion no se realizé ya que
no estaba claro que se requeririan ciertos
recursos que no fueron solicitados”
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fjl/os problemas se corrigieron segun lo
recomendado pero los cambios fueron
deshechos en una actualizacion posterior”

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti



“Las
recomendaciones no
fueron ejecutadas
hasta que el trafico

. lcomenzo a declinar en
na actualizacion del

N . a ‘ Wscador
. *—ng l l »\;/;/‘g JA\
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Como resultado tenemos un SEO fallido porque no se
crece o apenas se hace (y tarde) vs la competencia

TU WEB LA COMPETENCIA QUE Si IMPLEMENTA
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No estais solo(a)s

Aleyda Solis @
@aleyda

SEOs: In which phase/activity of the SEO
process do you face more problems to
ultimately achieve the desired goals? Answer

the poll please! «~ <

13% Analysis:Detecting issues

67% Execution:No support, etc

15% Reporting:Showing results

5% Any other: please reply!

559 votes * Final results




Estos problemas de ejecucion y consecuente éxito
del proceso SEO tienen su origen en la auditoria

. Current SEO ranking performance vs. competitors

. Incoming Link Popularity Status

El objetivo de la

auditoria SEO no es
entregar un
documento

. Canonicalizati

. Site Speed

. Structured Data

. URL Structure

. Mobile Web Configuration

6.10.

International Web Configuration

Es ser
la fuente que
especifique y

facilite la ejecucion
de acciones en el
BNENSA, proceso SEO
REECER). para lograr
esto
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Todo comienza a generarse por este tipo de
carencias de la auditoria SEO

No mostrar No
cémo los conectarlas a Enfocarse a Faltade
las 3 I bl monitorizacion
problemas aquellas areas os problemas continua del
. mas criticas para sin especificar .
impactan el P P¢ impacto de la

crecimiento objetivos de soluciones SacUCidn
hegocio )

No Falta de

Documento priorizar en comunicacion
muy largo y base al impacto y validacion
dificil de leer y criticidad del continua de la

cambio ejecucion
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SEO Audit Checklist Overview

| start by breaking up the checks that | do, as follows:

e Stepl: Google Checks. Everything Google related.

T e s 6 el H ay que dej ar de
ver las auditorias

SEO como un
. Step 6:Images Analysis. M EStelecn 4 for you, not against you. Ch e CinSto EI
checklist debe ser

e Step 3: Competition Analysis. Understand who you are up against.

* Step 4: Site Architecture. Ensuring visitors and Googlebot have all they need to navigate and crawl.

e Step 5: Technical Inspection. To ig

* Step 7: Mobile Checks. W, CheCinSt re there are no problems.

* Step 8:Page Level & Eler fantastico , pero and visitors.
debe ser una Gl

refer?nCi’a y no .Ia d be setting yourself up for issues. so I o u n ao refe re !‘ CI a
aUdrtO"a ensi sood UX will keep your visitors happy. pa ra eVIta r o IVI d a r
pAare you being held back by bad back links? a I g o d u ra nte Ia

: : : : : ® V 4
e Step 13:International SEO. Do you cater for an international audience? Are all elements in place? a u d ItO rl a
®
» Step 14:Local SEO. Most websites rely on some local traffic. Are you missing out on this?

e Step 9: Keyword Analys

e Step 10: Content Analysis
e Step 11: Usability Experience Y

e Step 12: Backlink Audit. A top known"

* Step15: Negative Practices. It is still very easy to find yourself with negative practices on your site.

Please remember that these are checks — results from these checks will form part of an ongoing
strategy.

https://www.iqseo.org/seo-audit-checklist/



Las auditorias deben ofrecer informacion integral
para establecer acciones y objetivos del proceso SEO

Estrategicas

Contextuales
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Deben de facilitar la ejecucion de las acciones de
forma efectiva por un equipo multidisciplinario

Estratégicas Segmentadas Accionables

Contextuales Priorizadas Incrementales
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Deben ofrecer mecanismos de apoyo para facilitar el
seguimiento de las acciones durante el proceso SEO

Estratégicas Segmentadas Accionables

Contextuales Priorizadas Incrementales
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Soy Aleyda Solis

* Consultora SEO y Fundadora de Orainti

* Conferenciante SEO en +100 eventos en +20 paises

* Autora “SEO. Las Claves Esenciales.”

* Host en “Crawling Mondays"”

* Blogger en Search Engine Land y Search Engine Journal
* Personalidad Search en Europa del 2018

* Co-Fundadora de remoters.net
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Ayudo a marcas en entornos competitivos
a hacer SEO
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Ho como desarrollar auditorias que

SEO _siguiendo €stos principios
a,a,,\ ‘ - ?‘;

y compartiré
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Evita auditorias
que no tomen en
cuenta el
osicionamiento de la
eb vs. la competencia
y el comportamiento
de bisqueda de la
audiencia
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SEO deben ser
1ales
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No se trata de identificar y analizar inicamente el
estado de optimizacion de tu Web de forma aislada

Enlaces
POPULARIDAD

Contenido
RELEVANCIA

Configuracién Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

NS
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La auditoria debe tomar en cuenta el contexto de
optimizacion, posicionamiento y audiencia

Enlaces
POPULARIDAD
Contenido
RELEVANCIA
Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

TU WEB

Comportamiento
de la audiencia

caracteristicas de
las SERPs

Restricciones Posicionamiento de

la Competencia

Posicionamiento
Actual de la Web

Existentes
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Inicia validando la situacion y cambios de la Web con
el cliente/owner que hayan podido afectar el SEO

Penalizacion Lanzamientos

o efectos de Restricciones /retiros de linea
actualizaciones a nivel de de productos o
conocidas contenido cambios de
marca

Restricciones Rediseiios, Cambio en
a nivel técnico migraciones o el modelo de

ode cambios negocio de la
plataforma estructurales Web
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Impressions Url Clicks URLCTR Average Position
109.2K 5.2K 4.6% 33.5 Query - Landing Page
§-48 t 0.3° t 46% §-99
= |mpressions Impressions (previous 30 days) , , , ‘
= Clicks Clicks (previous 30 days)
5K 300

2.5K 150 \/

\JF\/\/\\/R\//\ \\4/\ /\ \//\ \//\

- = Device Category ... Url Clicks

OSeD 6 Sep11 Sepl16  Sep21  Sep26 Oct1 OSep 6 Sep 11 Sep16  Sep 21 Sep 26 Oct 1
]
1. remote jobs europe 1,262 -53%: 539 -5.6% &
o o y 4 2. remote jobs 1,389 193%: 78 -18.8%
I d e n t Ifl Ca q u e 3. remote work europe 180 “15.1% 77 -18.1% s
4. remoters 463 -57.8% s 77 22.2% ¢
y

a re a S d e I a We b s e 5.  remote jobs in europe 167 15.2% ¢ 64 -7.2% 3
6. remote jobs india 235 2.5% 3 50 -7.4% s
® ® ® 7. europe remote jobs 113 0.9% ¢ 48 11.1% 5
p o s I CI o n a n m ej o r' 8. remote job europe 88 1.1% ¢ 46 2.2% ¢
9. remote it jobs europe 54 -10.0% s 28 3.7% ¢

10. remote jobs spain 90 -11.8% 28 0.0%

para qué términos,

MOBILE

TABLET

31.11%

19.27/0 §

13.3% ¢

27K = N—
196
ep 26 Oct 1
{
72 43% ¢
.63 -7.6% s
.58 -1.3% s
.61 -13.2% s
1.6 -2.2% s
.32 -2.7% s
.35 10.7% ¢
.34 14.4% ¢
.37 -0.9% 3
317 3.2% ¢
1-10/6703 >

sition (previous 30 da...

https://remoters.net/jobs/companies/europe/ remote jobs europe

dispositivos y
localidades

https://remoters.net/jobs/companies/europe/ remote work europe

https://remoters.net/jobs/companies/europe/ remote jobs in europe

https://remoters.net/ remoters

https://remoters.net/jobs/companies/india/ remote jobs india 235
https://remoters.net/jobs/companies/europe/ europe remote jobs 113
https://remoters.net/jobs/companies/europe/ remote job europe 88
https://remoters.net/jobs/companies/south-africa/ remote jobs 241
https://remoters.net/jobs/companies/spain/ remote jobs spain 90

https://remoters.net/jobs/companies/europe/ remote it jobs europe 54

DATA STUDIO REPORT FOR GOOGLE SEARCH CONSOLE: http://bit.ly/gscdatastudio

-2.5% %

0.9% ¢

1.1% ¢

29.6% ¢

-11.8%

-10.0% s

50

48

46

33

28

28

-7.4% %

11.1% ¢

2.2% ¢

-5.7% 3

0.0%

3.7% ¢

42.71%

42.78%

38.32%

13.71%

21.28%

42.48%

52.27%

13.69%

31.11%

51.85%

-0.3% &

-3.5% &

-19.5% s

271.2% ¢

-5.0% s

-11.9% 3

1.1% ¢

-27.2% s

13.3% ¢

15.2% ¢



;Cual es la evolucion del posicionamiento? ; Algun
efecto de actualizaciones o cambios estructurales?

New & Lost Keywords @ Notes ~ 1M 6M 1Y 2y 3Y

New keywords 4 Lost keywords B Keywords for selected date

) Export

Keyword g Volume (UCS%C) URL : Results Trend SERP

gatehouse media jobs 260 0.31 https://remoters.net/jobs/gatehouse-media/ 7
babylist 60,500 0.58  https://remoters.net/jobs/babylist/ 7

work Ffrom home europe 30 0.49  https://remoters.net/jobs/companies/europe/ 2
ezhome 0.17  https://remoters.net/jobs/ezhome/ |7
worldtimebuddy 0.83  https://remoters.net/worldtimebuddy-review/ 2
ellevest jobs 3.10 https://remoters.net/jobs/ellevest/ [

meetsoci 0.00 https://remoters.net/jobs/meetsoci/ 2

SEMRUSH, AHREFS, SISTRIX




¢ Para cuales SERP features ya se esta incluyendo la

Web y cuales ain no en resultados de bisquedas?

http + https v www.net-a-porter.com/ X *.domain/* v Settings

Overview Organic Keywords

Backlink profile v
Backlinks Position v  Volume v KD v CPC v Traffic ¥+ Word count v SERP features v Al v Exc
* New

* Broken BE 328,749 £ 65474 @8 42,163 01025328 Morev B Export
Referring domains All features
* New Keyword Volume KD SERP Upd.
= Lost
Anchors net a porter 136,000 52 r.net-a-porter.com/ v Ml SERP v 4 Oct
= Knowledge card

Top referring content

netaporter 55,000 36 I.net-a-porter.com/ « il SERP v 2 Oct
Referring IPs
Organic search v lisa bonet 290,000 17 Image pack r.net-a-porter.com/us/en/porter/arti- Ml SERP v 2 Oct
: i B Top stories a55e73f6¢c7ac7b/cover-

/cover-stories/lisa-bonet v

* Movements

net 1,180,000 98 é% Featured snippet I.net-a-porter.com/ « il SERP v 3 Oct

Top pages #
Top subdomains NEe net-a-porter 18,000 39 r.net-a-porter.com/ v il SERP v 3 Oct

: : W Tweets box
Competing domains
Combeting bades prada 128,000 35 & Site links r.net-a-porter.com/us/en/Shop/De- il SERP v 2 Oct

PR . s/Prada v

Content gap # B Thumbnail
Pages v la perla 35,000 15 ® Video r.net-a-porter.com/us/en/Shop/De- Ml SERP v 3 Oct
Best by links s/La_Perla v

- - V4 ..
Best by links' growth net a porter 136,000 52 Only linking to target .net-a-porter.com/us/en/porter/arti- il SERP v 4 Oct
Top content >38cbabb8816cc/incredible-

V/incredible-women/emma-watson-
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Identifica cuales son las areas, paginas y términos
mas valiosos actualmente
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0.34 29400000
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0.29 271000000

0.94 3750000
0.09 0




B4 cOMPETENCIA [ ¢ - v v |
gucci bags 42 5 11 4 110000
27
37
17

w
o

90500

gucci backpack 22

74000

e Haz lo mismo vs.
la competencia:

¢ Para que
términos ellos ya
posicionan que tu
. & aun noy con qué
e ; 4 contenido?

gucci boots 35

gucci sneakers

gucci handbhags 46
gucci purse 88
gucci wallet 44
gucci shoes for women 44
mens gucci belt 60
gucci belt women 42
gucci mens wallet 52
gucci sneakers for men 25
gucci sneakers for women 25

gucci clothing 63

7
8
6
5
5
3
3
6
6
7
3
5
5

gucci men 82

[
w

gucci socks 93

i = wowounonnon s o ks oo s s WD

-
o

gucci phone case 32

gucci kids 33

SEMRUSH, AHREFS, SISTRIX



Identificando tu estado vs. la competencia y las
areas con mayor potencial en relacion a la misma

4
—

573000000 pure gym
: virgin active
S50000000 ymca
12200000
457000000
fitdless
258000 curves
4740000
1050000
fitspace
1330000 curves complete
8470000
2030000
89400000 xercise 4 less
43000 curves gym
1320000
ymca fit
’5&00 ymca training
curves uk
178000000
448000 kiss gyms
virgin active health club
11900000
6210000
3 1 bcocoo virgin active gyms
58400000
virgin active gym prices
ymca meanin,
2160000 ;mca momoo?sn‘p
3&&00 curves community
111000 ymca fitness
31000000 curves prices
202000000 fitspace gym

the ymca
X what is ymca
1180000 ymea logo
2060000 ymca personal trainer
887000
curves locations
175000 curves reviews

how much does curves cost
1810000

virngin active gym

simply gym

ymca gym

o

o
© L 00 000 OO

o o
QLU O,

fit city

-2
> o W

0
0
0
1
0
o
0
o
0
o
0

16
0
0
0
5
0
0
0
0
0

.
o

-0 0

D - e O

curves gym prices

e e—
21 10(00 ymea gym membership p IO ———— T

210000000
ymca fitness courses
176000 ymca gymnastics

curves fitness

509000 curves for women

how much is curves membership

o000 0 NoOoO00O0O0OO0OO

Sin rankings vs. Paginas erroneas Competencia muy
competencia posicionadas baja
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Establece los patrones de términos usados por tu
audiencia usando los identificados antes como fuente

MAS

GENERICO

VOLUMEN DE BUSQUEDA
COMPETENCIA

MENOR
RATIO DE CONVERSION

MENOS
GENERICO

VOLUMEN DE BUSQUEDA
COMPETENCIA

MAS
RATIO DE CONVERSION

ACCION
COMPRAR

PRODUCTO
MOCHILA

UBICACION
BARCELONA

ACCION + PRODUCTO
COMPRAR MOCHILA

PRODUCTO + CARACTERISTICA
NUEVAS MOCHILAS

PRODUCTO + MARCA
MOCHILAS NORTH FACE

ACCION + PRODUCTO + CARACTERISTICA
COMPRAR MOCHILAS BARATAS

ACCION + PRODUCTO + UBICACION
COMPRAR MOCHILA EN BUENOS AIRES

PRODUCTO + TIPO + MARCA
MOCHILA NORTH FACE PARA VIAJES

PRODUCTO + MARCA + UBICACION
BOLSOS ZARA EN BARCELONA

ACCION + PRODUCTO + CARACTERISTICA + UBICACION
COMPRAR MOCHILA DE VIAJES EN BARCELONA

ACCION + PRODUCTO + MARCA + UBICACION
COMPRAR MOCHILA NORTH FACE EN MADRID
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Y asi identifica nuevas consultas y areas con mas
potencial que aln no tomes en cuenta

Apply ‘ Broad Match | Phrase Match | Exact Match | Related D

Questions Advanced filters

By num of keywords By volume All keywords

Total volume 12,456,180 l Average difficulty 7.67% y Export ||+ Add to Keyword Analyzer
All keywords 12,456,180
> mane Keyword . SERP Feat. Results in SERP

belt

gucci 1,500,000

bag
gucci mane 450,000
shoes

gucci belt 368,000
women SERP Features:
Top Stories
Images
Reviews

slide gucci slides 246,000

shirt gucci bag 201,000

men .
gucci Flip Flops 201,000

flops
gucci shoes 201,000
flip
' gucci bags 110,000
watch

sneakers gucdi gang 110,000

gang gucci t shirt 110,000

sunglasses gucci backpack 90,500
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Esto ofrecera contexto que serwra para prlorlzar las
acciones de la auditoria para maximizar su impacto

Enlaces
POPULARIDAD
Contenido
RELEVANCIA
Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

TU WEB

Comportamiento
de la audiencia

caracteristicas de
las SERPs

Restricciones Posicionamiento de

la Competencia

Posicionamiento
Actual de la Web

Existentes

w$eo en #seoday por @aleyd?



Evita
auditorias que
no tomen en cuenta

las areas y tematicas
de mayor valor para el '
negocio que conecten
con el objetivo que se
desee alcanzar con el
proceso SEO
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SEO deben ser
- IC&S
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Ademas del contexto, las auditorias deben conectar
con el modelo, objetivo y estrategias del negocio

Enlaces
POPULARIDAD
Contenido
RELEVANCIA
Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

TU WEB

Objetivo de
negocio y
marketing que se
busca alcanzar con
el apoyo del
proceso SEO

Acciones de
marketing en
marcha a conectar

con el proceso
SEO

Modelo de

negociogl
naturaleza de la

Web

Otras areas de
marketing que
puedan conjugarse
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;Cual es el modelo y ambito del negocio de la Web

para priorizar la auditoria en consecuencia?

INFORMACIONAL
informar
opinar
guiar
actualizar

TRANSACCIONAL
comparativas
reserva
compras
registro
soporte

Categorias/
Tematicas

Marcas/
Nombres

Localidades

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti

Tipos de
paginas de la
Web a priorizar
segln su rol en la
conversion del
usuario

Términos a
descartar/
priorizar en los
objetivos de
posicionamiento



¢ Cuales son los objetivos existentes de marketing y
negocio de la Web en la actualidad?

Tipos de
paginas de la
Web a priorizar
segln su rol en la
conversion del
usuario

Sobrepasar
+200% de en trafico a
ventas de competencia Y &

producto X convertirse en
lider

+60% de trafico
YoY

Términos a
descartar/
priorizar en los
objetivos de
posicionamiento
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¢ Como se estan alcanzando ya estos objetivos?
:Qué paginas y productos convierten mas y mejor?

Acquisition Behaviour Conversions E-commerce ¥

Landing Page E
Bounce Rate Pages/Session Avg. Session ~commerce Transactions
Conversion Revenue

Rate

2,280,209 @ 2,115, 871 3,996,030 25.98% 8.61 00:05:04 2.67% 95 894 €4,953,012.74

of Total: 49.46 of Total: 46.81 of Total: 50.41 Avg for View Avqg for View: 6.38 Avg for View Avg for View of Total: 63.84"
(4,610,280) (4,520,259) (7,133,692) 40.98" (34.91%) 00:03:38 747 |7 63.54% (1350, .'_-';', (€/,7/58,/33.47)
0%) (39.4/%) 26.0

% New Users Sessions .
Duration

310,757 (10.21%) 266,656 (12.60%) 377,288 (10.49%) 5.31% : 00:07:00 : , (14.95%) § €791,847.58 |

132,980 (4.37%) 109,261 (516%) 166,061 (4.62%) 5.90% : 00:07:28 : , 5.97%) § €273,569.44
92,621 (3.04%, 75278 (3.56%) 110,935 (3.08%) 5.89% : 00:06:36 : ) 4.51%) § €248,708.68
89,211 (2.93%) 74,545 (352%) 113,474 (3.16%) 6.10% . 00:06:37 . , 4.04%) § €166,122.48
89,192 (2.93%) 76,952 (3.64%) 105,574 (2.94%) 5.31% . 00:06:40 : , 3.63%) § €185,920.45
88,319 (2.90% 79,193 (3.74%) 100,226 (2.79%) 6.30% . 00:06:37 . , 1.94%) 8 €100,698.55
88,000 (2.89% 75,385 (3.56%) 93,702 (2.61%) 8.68% . 00:06:11 . , 2.74%) §  €149,744.96

48,017 (1.58% 38,864 (1.84%) 60,100 (1.67%) 5.88% . 00:07:07 : , 2.76%) §  €139,806.71
29,329 (0.96%) 21,374 (1.01%) 32,329 (0.90%) 29.22% . 00:04:40 : 0.50%) €25,473.20

29,078 (0.96%, 22,185 (1.05%) 32,503 (0.90%) 26.01% . 00:05:04 : 0.46%) €21,681.26

25,695 (0.84%) 20,952 (0.99%) 27,898 (0.78%) 9.55% . 00:06:28 : 0.58%) €29,306.57

GOOGLE ANALYTICS




;Cual es el Unique Selling Proposition de la web?
;. Qué se hace mejor que la competencia?

Funcionalidades

unicas

Mas y mejores
garantias y
beneficios que
nadie

Informacion

exclusiva

Tipos de
paginas de la
Web a priorizar
segun su rol en la
conversion del
usuario

Configuracion
técnica requerida a
tomar en cuenta en
optimizacion del
sitio

Términos a
descartar/
priorizar en los
objetivos de
posicionamiento
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¢ Cuales son los retos de la industria donde se
encuentra el negocio de la Web?

Tipos de
paginas de la
Web a priorizar
segun su rol en la
conversion del
usuario

Intrusismo por
Complejidad de baja barrera para

Funcionamiento acceder al mercado

Configuracion
técnica requerida a
tomar en cuenta en
optimizacion del
sitio

Términos a
descartar/
priorizar en los
objetivos de
posicionamiento

Altas Requerimiento
restricciones y a nivel de

requerimientos tecnologia para
legales funcionamiento
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Identifica las areas y acciones existentes de
marketing, y como pueden apoyar al proceso SEO

Datos de palabras clave, V . * . ' Fuente de Enlaces
estacionalidad, conversion _.*° . y menciones

Ideas e inspiracion Opiniones y valoraciones

Descubrir y comparar Marcas

Ofertas y promociones Disponibilidad de producto

EMAIL SOCIAL

MEDIA

MARKETING

Comparativa de precios y funcionalidad de producto

\/
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¢ Qué tipo de paginas y tematicas de la Web generan
mas actividad desde estas otras areas

Total Engagements By Day Published

Total Engagements

Tuesday Wednesday Thursday i Saturday

® Facebook @ Twitter @ Pinterest @ Reddit

Show or hide columns by clicking networks above

Time in UTC

Average Engagements By Content Length

Average Engagements

1000-2000 Words 0-1000 Words

@® Facebook @ Twitter @ Pinterest @ Reddit

buzzsumo




producto
eb?

:Cuales son las actividades de marketing v\o
ya planificadas con un efecto en la

Tipos de
paginas de la
Web a priorizar
segun su rol en la
conversion del
usuario

Migracion de la
Web

Rebranding

Configuracion
técnica requerida a
tomar en cuenta en
optimizacion del
sitio

Términos a
descartar/
priorizar en los
objetivos de
posicionamiento

Campanas Lanzamiento
estacionales

nueva marca
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Esta informacion te permitira enfocar la auditoria de
forma mas efectiva para alcanzar objetivos

Enlaces
POPULARIDAD
Contenido
RELEVANCIA
Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

TU WEB

Objetivo de
negocio y
marketing que se
busca alcanzar con
el apoyo del
proceso SEO

Acciones de
marketing en
marcha a conectar

con el proceso
SEO

Modelo de

negocioc}l
naturaleza de la

Web

Otras areas de
marketing que
puedan conjugarse
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Evita
auditorias que no
especifiquen en qué

paginas y areas se
encuentran los errores u

oportunidades ni

muestran como

corregirlos en cada
caso
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Las auditorias SEO deben ser ;

Accionables &
~ tada

P

.’L . =
;‘(’-_r. : '

-
‘W.‘\
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Cada problema u oportunidad debe incluir su
importancia, efecto, ubicacion y como corregirse

Enlaces
POPULARIDAD
Contenido
RELEVANCIA
Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

TU WEB

¢.Por qué el :Cémo el B . ¢Cuales son

problema u problema est3 ¢ neccl%?cgfgénﬁ; los pasos palra

oportunidad afectando al trafico P I corregir e
encontrada es ordanico encontrado y como problema u

: nera’?

importante? actualmente? se genera (a)g:or\tlsrc‘%a;clg

bit.ly/recostemplate



Analiza la optimizacion de la Web tomando en cuenta
el contexto y caracteristicas identificadas

SEO Audit Checklist Overview

Enlaces
POPULARIDAD

| start by breaking up the checks that | do, as follows:

Step 1: Google Checks. Everything Google related.

Step 2: Benchmarks. For setting a baseline.

Contenido
RELEVANCIA

Step 3: Competition Analysis. Understand who you are up against.
Step 4: Site Architecture. Ensuring visitors and Googlebot have all they need to navigate and crawi.
Step 5: Technical Inspection. To identify hidden issues.

Step 6: Images Analysis. Make sure your images are working for you, not against you.

Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

Step 7: Mobile Checks. With mobile as popular as it is, make sure there are no problems.
Step 8: Page Level & Element Checks. Best practice for your site and visitors.
Step 9: Keyword Analysis. Are you using the right keywords in the right places?

Step 10: Content Analysis. Is your unique & amazing? You could be setting yourself up for issues.

Step 11: Usability Experience (UX). A known ranking signal. Good UX will keep your visitors happy.

Step 12: Backlink Audit. A top known ranking signal. Are you being held back by bad back links?

Step 13: International SEO. Do you cater for an international audience? Are all elements in place?

Step 14: Local SEO. Most websites rely on some local traffic. Are you missing out on this?

Step 15: Negative Practices. It is still very easy to find yourself with negative practices on your site.

CONTEXTO ESTRATEGIA

Please remember that these are checks — results from these checks will form part of an ongoing
strategy.
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Integrando datos de trafico, posicionamiento y
volumen de busqueda para facilitar priorizacion

Estado de Optimizacion Posicionamiento Potencial
y trafico Actual

RASTREO E
INDEXACION
(LOGS,
RASTREADORES
SEO, GSC)

RANKINGS
ACTUALES VS
COMPETENCIA

VOLUMEN DE

POPULARIDAD BUSQUEDA

(GSC,
HERRAMIENTAS
DE ENLACES)

TRAFICO
ORGANICO
ACTUAL

RELEVANCIA
(RASTREADORES
SEO,
HERRAMIENTAS
DE ANALISIS DE
CONTENIDO)

PPlaseo en #seoday por @aleyda de @orainti



Conectando el estado de optimizacion con las
areas y oportunidades identificadas

@DEEPCRAWL . =
246000 6742 A . 41700000

Q = Issues (39) 201000 72.20 479000000
— o 165000 55.73 88 -/ v 16 0

G4 Summary 1 165000 26.34 . 3050000
Pages without Valid Canonical Tag 165000 76.32 . 373000000
165000 35.74 : 11800000

Pages with Duplicate Titles 165000 79 . 525000000
135000 85.76 281000000

Max HTML Size 25,279 135000 27 .9 , 389000000
135000 82. : 223000000

Thin Pages 10,506 : 110000 27. : 83700000
& Indexation : 110000 83.3¢ .04 479000000

Pages with Duplicate Body 110000 78.9 ) 73100000

Dashboard
Site Explorer
Reports
Issues
Changes

All Pages

Content

90500 20.29 19 18100000
Config Duplicate Pages Q90500 85.8: 19 392000000
90500 87.7¢ 19 0
Duplicate Title Sets 90500 78.10 09 313000000
90500 3140 . 372000000
N Missing H1 Tags 10,695 90500 85.19 A 360000000
90500 75.89 DS/ fny A 4570000
74000 34.21 y 336000000
Performance 74000 32.03 16 242000000
High External Linking 74000 35.80 0
74000 9046 16 43700000

Non-Indexable URLs in Sitemaps -
Extraction - 74000 34 51 . 445000000
74000 . 257000000
60500 86.9 26 609000000
60500 83. 5 0
60500 52.6¢ 06 61500000
60500 36. 06 0
60500 . 0
60500 33.85 . 410000000
60500 32.01 09 A 195000000

Links

Traffic
Log Files Max Mobile Description Length
Source Gap

Max Description Length
Non-indexable Pages with Search Impressions
Duplicate Body Sets

Max Fetch Time

Screaming Frog, Deepcrawl, Ryte, Botify, OnCrawl




Segmentando el analisis por tipologia de contenido
su rol en la Web para valorar su optimizacion

Y (No. of Words (Not Ignored) Is Compliant Hide Filters

Note: The URL list is filtered by both the filter below and the Report Filter.

Previous Diff No. of Words (Not Ignored) ¥ Between
any OR Current Previous Diff Is Compliant Y Yes

Move to Report Filter Clear Apply

URLS CRAWLED BY BOTIFY BY PAGETYPE ACTIVE / NOT ACTIVE URLS (ORGANIC - ALL) COMPLIANT / NOT COMPLIANT URLS URLS BY DEPTH

Active URLs
@ Not Active Compliant URLs
URLs

1%]
~J
x
S
e,
2

S

g
O

4 5 6 7
I Crawled URLs

3,052 URLs found Select Columns -

Showine 1 to 50 of 2 05?2 entries
Showing 1 to 50 of 3,052 entries Previous Next

No. Of Words (Not No. Of Words No. Of Words No. Of Visits From No. Of Internal Follow

URL Card v .
Ignored) (Ignored) (Total) Google Inlinks




Tomando en cuenta el rol de cada aspecto en el
posicionamiento de la Web vs. Competencia

Select sites to compare

cognitiveSEO Link Rank™

Referring Domains

Latest Links

Link Analyzed

Referring IPs

Common Referring Domains
Common Links

Total Referring Domains
Total Links

Pages

Common Anchor Texts

Total Anchor Texts

0
7,324
1,060

971
2,118

24,507

7,434,963

244

330

919

2nd place

40

0
8,317
1,433

483
473
2,719
317,812
400
330

1,105

2
0
52,459
9,701,256

21

0
11,824
1,732
1,273
2,361
3,257
780,818
751
330

965

85
163
2,694
1,108,298
206
330

451

24
55
272
319,320

57

MajesticSEO Domain/Page Trust 71/61 43/59 38/0 49/60

MajesticSEO Domain/Page Citation 66/52 35/47 37/16 45/48

CognitiveSEO, Ahrefs, Majestic




1. Recomendacién para corregir/mejorar X

Como resultado, debe
desarrollarse un
documento de

ot oo poicmaientsde o Webs recomendaciones con
acciones especificas de
correccion para cada

;Dénde se. ha encontrado y cémo se genera? escenaric de prOblema
Escenario 1 u Oportur“dad,
explicando

¢ Como se puede corregir?

importancia y efecto

Escenario 1

bit.ly/recostemplate



Incluye cada escenario de errores encontrados,
especificando el tipo de paginas afectadas

Not Compliant URLs Reasons
URLS CRAWLED BY BOTIFY BY PAGETYPE v

Pages
® =T

Pages
#nomatch
® home

® Canonical Not Equal @ Bad HTTP Status Code + Bad Content Type @ Bad HTTP Status Code

Escenario 1: Paginas de version de USA con vy sin /us/

& Essequro | https:// /us/items/find/kids/?colors=qgold > |




Muestra el
nivel de
iImportancia
que tiene cada
error/
oportunidad en

base su
criticidad, tipo
y numero de
paginas
afectadas

Y No. of Words (Not Ignored)

URLS CRAWLED BY BOTIFY BY PAGETYPE

Type A -Pages
Fnomaic

19,549 URLs found

Showing 1 to 50 of 19,549 entries

Evaluated

ACTIVE / NOT ACTIVE URLS (ORGANIC - ALL)

@ Not Active URLs
Active URLs

No. Of No. Of

No. Of Words Is

URL Card

(Not Ignored)

Words Words

Compliant
(Ignored) (Total)

COMPLIANT / NOT COMPLIANT URLS DISTRIBUTION v

Not Compliant
URLs

Compliant URLs

Previous Next

No. Of
Visits
From
Google

HTTP

Canonical To - Full URL Status

Code




Incluye el estado vs. la competencia mostrando el
efecto que tiene en su posicionamiento actual

Organic results for ' - ® informational 48 52 1K - 5k

KEYWORD DIFFICULYY AVERAGE CONTENT PERFORMANCE MONTHLY VOLUME

FOCUS NO. OF DOMAIN DATE
SEARCH RESULTS CONTENT PERFORMANCE KEYWORDS WORDS PERE. PUBLISHED

56 | 577 A 32

93 | | | ||| 5: 11,94 78

76

86

78

78

40 1 1,054 35 S Dec 2017

20 3 0 54 Jul 2019

54 |HEHCCERRRRRRRRR
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Ejemplifica como se deben de corregrir los errores
en cada escenario con pantallazos

C | & Essequro | https

Shop Low Top

#SLIP ON

Enlaza a
Running out the doo Hlisters from Slip-on. The

Should 301 Redirect
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Adjunta las paginas afectadas de cada escenario

incluyendo datos para facilitar su correccion

M | 7]
https True 0.0 -
https True 1.0
https True 1.0

1.0
1.0
1.0
1.0

https True
https True
https True
https True

= | 7 ;PAGINA HACIA LA QUE
p ‘ .
w =] CANONICALIZAN ES ¢LOS ENLACES SE

SIGUEN?

m gi izg INDEXABLE?
e ESCENARIO A DE PAGINAS me 1o HACIA QUE URLS DESDE QUE PAGINAS |5
=  CANONICALIZADAS EN URLS DEL TIPOX ™ | CANONICALIZAN SE ENLAZAN ol

https True 3.0
https

https

3.0

i ¢CUAL ES LA SIMILITUD E ¢CUANTOS ENLACES
o CON LAS URLS HACIA LAS sl APUNTAN HACIA CADA
w; QUE CANONICALIZAN? : PAGINA?

RiEE EIEIEEE
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Esta informacion facilitara la priorizacion e
implementacion de las recomendaciones SEO

Enlaces
POPULARIDAD
Contenido
RELEVANCIA
Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD & INDEXABILIDAD

TU WEB

. Por qué el :Cémo el B e ¢Cuales son

problema u problema est3 ¢ neccl%?cgfgénﬁ; los pasos palra

oportunidad afectando al trafico P I corregir e
encontrada es ordanico encontrado y como problema u

; nera’?

importante? actualmente? se genera (a)g:or\tlsrc‘%a;clg

bit.ly/recostemplate



L
Evita
auditorias
/ larguisimas, que no
prioricen aquellas areas \
mas criticas y con
potencial para el
crecimiento segun el
contexto y objetivos

de la We
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.!- ”o.'

Las auditorias SEO deben ser e ©

Priorizadas,
Iterativas e
> 1 . I *°' }/

B

:()‘-“'"- - - A
L e 4
- 4
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Especifica para cada recomendacién el efecto SEO,
nivel de importancia, estado, dificultad y recursos

1. Recomendacién para corregir/mejorar X 1. Recomendacién para corregir/mejorar X

¢Por qué es importante?

Efecto SEO | Areas Afectadas Iml\f orta|‘1cia E‘st?do. . D.iﬁCUI??d R'.ecurs:cjs Prioridad
egocio Optimizacion Ejecucion Ejecucion
Nivel de Efecto SEO
ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO ALTA
¢ Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web? ..
. . . ¢Por qué es importante?
Nivel de Importancia de Negocio
Scree Screenshot

nshot

. . o - ; Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web?
Estado de Optimizacién é
t ptimi I :Doénde se ha encontrado y cémo se genera?

Escenario 1

Scree Screenshot
Dificultad de Implementacidon nshot

¢Doénde se ha encontrado y como se genera?

¢ Como se puede corregir? .
- Escenario 1
Recursos para Implementacién Escenario 1
Screenshot

¢ Como se puede corregir?

Escenario 1

Screenshot
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Define una prioridad ideal de implementacion en
base al impacto y dificultad de cada una

Impacto

PRIORIDAD ALTA

IMPACTO ALTO CON DIFICULTAD BAJA @ @ @

PRIORIDAD MEDIA

ALTO IMPACTO CON DIFICULTAD MEDIA
MEDIO IMPACTO CON DIFICULTAD BAJA

®@ OO O

PRIORIDAD BAJA

MEDIO IMPACTO CON DIFICULTAD MEDIA
ALTO IMPACTO CON DIFICULTAD ALTA

NO PRIORIZAR
MEDIO IMPACTO CON DIFICULTAD ALTA O O

BAJO IMPACTO

Dificultad
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Pon en contexto todas las recomendaciones,
validando la prioridad ideal definida

Nivel de Importancia | Optimizacion | Soporte de Soporte Soporte de Prioridad

Recomendaciones Areas Afectadas Efecto SEO Negocio Actual Contenido Técnico Promocion

Noindexar y bloquear

rastreo de paginas de Paginas de
resultados de busqueda resultados
internas que generan internos
duplicaciéon de contenido

Comenzar a indexar las

paginas de filtros de Paginas de filtros
colores con volumen de de colores
busqueda > 100

Comenzar a redirigir (301)

a nuevas versiones las Entradas del la
paginas enlazadas versién antigua
externamente que del blog
muestran errores 404
Diferenciar titulos de las
sub-categorias
actualizando el patrén que
incluye Unicamente el
nombre de la categoria

X Paginas A
Y Paginas B

Paginas de sub-
categorias

Z Paginas C



Toma en cuenta que el SEO es un proceso iterativo/
incremental que es continuo para ser competitivo

1

ANALISIS DE ANALISIS DE
AUDIENCIA Y AUDIENCIA Y

COMPETENCIA - COMPETENCIA

4 1RA ITERACION 2 4 2DA ITERACION @
MEDICION DE TERMINOS DE OPT,IMIZACION MED'CléN DE TERMINOS DE OPTJMlZACl()N
RESULTADOS TECNICA Y RESULTADOS COMPETENCIA TECNICA Y

COMPETENCIA BAJA SaLLL e CONTENIDO
MEDIA
3 3
LINK BUILDING LINK BUILDING
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Excluye en consecuencia las recomendaciones que
no se incluirian por su prioridad en un proceso inicial

d ¢A incluir en
iteracion
inicial?

Nivel de Importancia | Optimizacion | Soporte de Soporte Soporte de Priorida
Efecto SEO Negocio Actual Contenido Técnico Promocién Ideal

Recomendaciones Areas Afectadas

Noindexar y bloquear

rastreo de paginas de Paginas de
resultados de busqueda resultados
internas que generan internos
duplicacién de contenido

Comenzar a indexar las
paginas de filtros de Paginas de filtros

colores con volumen de de colores
busqueda > 100

Comenzar a redirigir (301)

a huevas versiones las Entradas del la
paginas enlazadas version antigua
externamente que del blog
muestran errores 404
Diferenciar titulos de las
sub-categorias
actualizando el patrén que
incluye tunicamente el
nombre de la categoria

Paginas de sub-
categorias

Paginas A
Paginas B

Paginas C



Actualiza el documento dejando las
recomendaciones de mayor prioridad al inicio

1. Recomendacién para corregir/mejorar X

Recursos
Ejecucion

Areas Importancia Estado Dificultad

S
Afectadas Negocio  Optimizacién  Ejecucion rioridad

Efecto SEO

PAGINACIONE

ALTO S

MEDIO BAJO NA TECNICO

¢Por qué es importante?

Screensh
ot

¢ Qué tanto afe

COMIENZA
PRIORIDAD
MAS ALTA

¢Doénde se ha en¥

Screensh
ot

Escenario 1

Screensh
ot

¢ Como se puede corregir?

Escenario 1

Screensh
ot

2. Recomendacién para corregir/mejorar Y

Dificultad
Ejecucion

Recursos
Ejecucion

Areas Importancia Estado

SOED 0 Afectadas Negocio Optimizacién

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO

¢Por qué es importante?

¢ Qué tanto afecta al posicionamiento de la Web?

:Doénde se ha encontrado y cémo se genera?

Escenario 1

¢ Como se puede corregir?

Escenario 1

Prioridad

Screensho
t

t

Screensho
t

Screensho
t

3. Recomendacion para corregir/mejorar Z

Dificultad
Ejecucion

Recursos
Ejecucion

Areas Importancia Estado

Efecto SEO Afectadas Negocio Optimizacion

ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO

¢Por qué es importante?

¢ Qué tanto afecta al posicionamiento de la

¢Donde se ha encontrado y como se genera?

Escenario 1

¢ Como se puede corregir?

Escenario 1

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti

Prioridad

Screensh
ot

Screensh
ot

Screensh
ot

Screensh
ot




Usa el sumario de las recomendaciones como
indice del documento para facilitar su lectura

Nivel de Importancia | Optimizacién | Soporte de Soporte Soporte de Prioridad

Efecto SEO Negocio Actual Contenido Técnico Promocidn Ideal Pagina

Recomendaciones Areas Afectadas
Noindexar y bloquear
rastreo de paginas de Paginas de
resultados de busqueda resultados

internas que generan internos
duplicacién de contenido

Comenzar a indexar las
paginas de filtros de Paginas de filtros
colores con volumen de de colores

busqueda > 100

Comenazar a redirigir (301)

a nuevas versiones las Entradas del la
paginas enlazadas version antigua
externamente que del blog
muestran errores 404
Diferenciar titulos de las
sub-categorias
actualizando el patrén que
incluye tUnicamente el
nombre de la categoria

Paginas de sub-
categorias
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Comparte el documento con cliente/equipo haciendo
repaso de las recomendaciones, aclarando dudas

1. Recomendacién para corregir/mejorar X 2. Recomendacién para corregir/mejorar Y 3. Recomendacién para corregir/mejorar Z

Areas Importancia Estado Dificultad Recursos Prioridad Efecto SEO Areas Importancia Estado Dificultad Recursos Prioridad Efecto SEO Areas Importancia Estado Dificultad Recursos

Afectadas Negocio |Optimizacion Ejecucién Ejecucion Afectadas Negocio Optimizacién Ejecucion Ejecucion Afectadas Negocio Optimizacion  Ejecucién Ejecucion Prioridad

Efecto SEO

ALTO

PAG'N‘,;C'ONE MEDIO BAJO NA TECNICO 1 ALTO PAGINACIONES MEDIO BAJO NA TECNICO 2 ALTO  PAGINACIONES  MEDIO BAJO NA TECNICO 3

¢Por qué es importante? ¢Por qué es impQgg gportante?

OBTEN

LRSSl  HAZ HINCAPIEEN FACILITALA FEEDBACKPARA el
IMPACTO QUE TENDRA COMPRENSION DEL REF"E'@,'\‘AIQXQD'R/
EN CONSECUCION DE ALCANCE DE LAS INFORMACION EN
OBJETIVOS DE AREAS RECOMENDACIONES :

RECOMENDACIONES

Escenario 1 EJECUC'()N

Screensh

: COmo se puede correqir? : COmo se puede correqir? : COmo se puede corregir?
b A A

Escenario 1 Escenario 1 Escenario 1
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Valida la dificultad, factibilidad y prioridad de las
recomendaciones SEO

Dificultad
Implementaci
on

Prioridad
Validada

Areas Nivel de |Importanci Optimizacié| Soporte de| Soporte | Soporte de | Prioridad

AR A Afectadas |Efecto SEO| a Negocio| n Actual | Contenido | Técnico | Promocién Ideal

Pagina

Noindexar y bloquear
rastreo de paginas de Paginas de

resultados de busqueda  resultados Alto Bajo Bajo No Si No
internas que generan internos

duplicacién de contenido

Comenzar a indexar las

aqginas de filtros de Paginas de
Pag filtros de Alto Alto Bajo Si Si No
colores con volumen de
colores

busqueda > 100

Comenzar a redirigir (301)

) Entradas del la
a nuevas versiones las

aginas enlazadas version Medio Medio Bajo No Si No
pag J

antigua del
externamente que blo
muestran errores 404 g
Diferenciar titulos de las
sub-categorias .
9 Paginas de

actualizando el patrén que Medio Medio Medio Si Si No
incluye unicamente el

nombre de la categoria

sub-categorias
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Identificando cuales son las grandes areas a
priorizar que requeriran recursos

Enlaces @
UL POPULARIDAD
Contenido -
RELEVANCIA

Configuracion Técnica
RASTREABILIDAD& INDEXABILIDAD

TU WEB

DESARROLLO

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti



Podras entonces establecer con el cliente/

stakeholders un calendario de ejecucion factible

Queé

'

Recomendaciones

Noindexar y
bloquear rastreo de
paginas de
resultados de
busqueda internas
que generan
duplicacion de
contenido
Comenzar a indexar
las paginas de filtros
de colores con
volumen de
busqueda > 100
Comenzar a redirigir
(301) a nuevas
versiones las
paginas enlazadas
externamente que

muestran errores
404

—~ e Y . 7 1

Dénde

'

Areas

Afectadas SEO

Paginas de
resultados Alto
internos

Paginas de
filtros de Alto
colores

Entradas del
la version
antigua del
blog

Medio

Nivel de
Efecto

Negocio

Bajo

Alto

Medio

Por que

'

Importancia |Optimizacié | Soporte de| Soporte | Soporte de

n Actual Promocidn

Bajo

Bajo

Bajo

Contenido

No

Si

No

Técnico

Si

Si

Si

Dificultad
Implementa

No Baja
No Media
No Media

Cuando

'

Fecha de Fecha de

implementa :
.s Lanzamiento
cion

Quién

Prioridad Persona a
Validada cargo

01/08/2019 15/08/2019

15/08/2019 30/08/2019
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Ademas de definir KPIs y objetivos SEO relevantes
y razonables en base al plan de trabajo

KPIS

Rastreabilidad Indexabilidad _

OBJETIVOS

X % de Crecimiento en Conversiones in N Meses

X % de Crecimiento en Trafico Organico in N Meses

X % en Crecimiento en Visibilidad para Y grupos de Términos/Tematicas en N Meses

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti



Should you prune or optimize a page from your site?

Is the content
driving SEO
(organic traffic,
rankings, links),
social, referral or
overall user
engagement
value?

Is the content of a
useful, relevant topic
with search potential,

worthy to be
improved?

Comgarte y
acuerda buenas
practicas SEO en

Is the page content
too similar, offering
the same information
and/or targeting the
same/similar queries

Does the content have

e a business/customer/

than other pages with legal related goal that

SEO/traf'fu':,/user requires it to be kept
value? in the site?

Does the page have a
different/specific role

Yes

than the others and can
individually target
relevant unique popular
queries to make it
worthy to differentiate
and optimize its

Is it required that the
page content is
findable to keep it
indexable?

Eliminate page, show a 410 http

status, delete internal links going

towards it and take it out of the
XML Sitemaps.

content?

Is it necessary to
keep the page
enabled as it fulfills a
specific functionality/
purpose towards the
user experience or
business within the
site?

Consolidate the similar pages by

Add a meta robots “noindex,
follow” to the page, nofollow links
going towards it and eliminate from
the XML sitemaps. After its new
status is updated by search engines,
block its crawling via the
robots.txt.

Differentiate and optimize the
page content to target its own
specific relevant queries,
updating and reformatting the
information to satisfy users needs
and make the most out of the
SERPs features.

Use a canonical tag to specify the
original page URL version to be
ranked (usually the one most

prominently linked, bringin:
more SEO/traffic/user value, that
has a more prominent role in the
site Web organization). Nofollow
links going towards the non-
canonical URLs versions and
eliminate them from the XML
sitemaps.

301 redirecting them to a single
URL version to be kept; the one
driving the highest SEO/User
engagement value showing the
same/similar content while
fulfilling the same/similar role
from a topical, functionality,
business and user experience
perspective. Replace/eliminate
internal links going towards the
redirecting pages and take them
out of the XML Sitemaps.

las distintas areas
relevantes de la

Web que se usen
para validar

cualquier
lanzamiento o
cambio

Is the content of the
page to be kept too
poor/thin, not updated,
not relevant enough or
not formatted to satisfy
the user needs?

Improve the page content by
updating, expanding,
reformatting the information to
satisfy users needs and make the
most out of the SERPs features.

Validate the to be kept page is

correctly crawlable, indexable,
internally linked and included in
XML sitemaps.

le @orainti

*Note: Remember there might be exceptions to these criteria, as happens with everything! Apply with care and after validating within your own Website/business/goals.



Asi como un proceso de validacién continua durante
la ejecucion de las recomendaciones SEO

Si
VALIDACION S VALIDACION S
. PRE- POST VALIDACION VALIDACION
IMPLEMENTACION LANZAMIENTO: P> EAUZVUEUCR= (| \oaMIENTO: CONTINUA CONTINUA: OK?
OK? OK?

e |

NO NO

CORRIGE
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Planifica rastreos recurrentes para validar el estado
de optimizacion de las areas relevantes

@ DEEPCRAWL | Cronoes 52 |

Change Removed Missing

ALMOST THERE
PROJECTS » WWW T > SETTINGS
4 Summary e e

Fast Fetch Time (<1sec)

Self Canonicalized Pages
Dashboard

Site Explorer 4 Settings

Reports

Pages with Duplicate Body

Issues

Changes START CRAWL SAVE

All Pages Duplicate Title Sets

Duplicate Pages

Compare results to last crawl

& Indexation Pages with Duplicate Titles

Run crawl Weekly
Content

Duplicate Description Sets

- 2018-Oct
Config

Su We Th
Duplicate Body Sets

Links
Traffic Duplicate Page Sets

Mobile Pages with Duplicate Descriptions

Log Files
301 Redirects

REMOVE Primary Pages

Max Fetch Time

Performance
Source Gap

Extraction

DEEPCRAWL, RYTE, BOTIFY, ONCRAWL




Activa también una monitorizaciéon continua usando
herramientas que validen y notifiquen en tiempo real

powered by ContentKing

Alerts

80  Websites

] v O Friday September 7th 2018

() Dashboard Pages have become non-indexable 9 pages v
Pages
N
Robots.txt has been removed
& Platform
I
L O Saturday July 14th 2018
I N Alerts
OO Links have become broken 9,694 pages v
O Friday July 13th 2018
}@ Pages have changed type 180 pages v
@ HTTP domain variant no longer redirected
WWW domain variant no longer redirected
,(p\ Ar~rniin + @

CONTENT KING, LITTLE WARDEN



Little Warden! Changes Report for 28/09/18 nbox x

Robot Dom
fome

Fri 28 Sep, 08:02 (8 days ago)

NONTTORG T TEDIOUS Que te alertara

Hello! Here is your Changes Report from Little Warden! e n Cu a nto Se
realice cualquier
' cambio en los
elementos que

_ tienen influenaa
SEO

This SSL Certificate expires in 190 days

Your Robots.txt has changed!

https://

CONTENT KING, LITTLE WARDEN



Integrando las alertas en tu gestor de proyectos
para una correccion de errores mas rapida

Gmail + Slack Integrations Gmail + Trello Integrations

M

Gmail + JIRA Integrations Gmail + Asana Integrations

ZAPIER



Es asi que se evitan estas carencias de las
auditorias SEO

No
conectarlas a

Falta de

No mostrar
Enfocarse a

como los : monitorizacion
problemas aquellas areas los problemas c?)n’:i?\uaadc e°|
. mas criticas para sin especificar .
impactan el P P impacto de la

crecimiento objetivos de soluciones SacUCidn
hegocio )

No Falta de
Documento priorizar en comunicacion
muy largo y base al impacto y validacion
dificil de leer y criticidad del continua de la
cambio ejecucion
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¢ Es mucho trabajo sequir estos principios? ;Crees
que van mas alla de lo que es una “auditoria SEO"?

Estratégicas Segmentadas Accionables

Contextuales Priorizadas Incrementales

#auditoriaseo en #seoday por @aleyda de @orainti



No es mucho si se alcanzan los resultados.
Si no lo haces sera tu competencia quien gane.

o ‘-:—_A’A *_;7'; “. AN & -____:._._;:1'-" _..::::::-:‘:’:":,‘;L'*.';:::::u ‘.:,‘.‘-,:7""___':"1:::._-_—:-'? S g \‘A":‘-:;.I_ = _;:?:;{:::-:I""u.‘v,.-‘f':::

e ) e £ 0 ey 5 1 0 50 ) ey 50 50 50 ey 0 | ey 55 115 0 ey 500 e 55 1 5 500 | e 5

June 2018

“July 2018 August 2018
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Revenue
Organic Traffic

46.54%

€2,750,472.80 vs
€1,876,889.87

J_r.d_f\,/\/\,-/v-l*/‘"N

it N 2

Transactions

Transactions
Organic Traffic
47.58%

52,939 vs 35,872
- ~__wA’,,_,...—-—\./\Ar--/V"‘N



BrightonSEO
brightonSEO.

| I." - ' ' 4 ' 3 -l aT a
wPrgnionseo
- ~/

you want this?

Recuerda que la auditoria SEO

g ¥ \_/}
de éxito es aquella que se (o)
implementa y logra resultados PR

well, implement the SEO
recommendations then...

° ° D Ar .{“x(,‘ Jotwoaontce .I,/’\'C‘
M A e R R L A ACh ey 10 Replies 99 Retweets 2995 Likes



Es hora de
. Y maximizar tu
\\'g auditoria y éxito
‘o SEO
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