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Quiénes somos

19 marcas de sitios de 
clasificados 

+35 países
5 continents

350 millones de personas por mes



Google está cambiando

3,234 mejoras en 2018 
8x que en 2009 
9 por día
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SEO desde Marketing

Desarrollo

Marketing
SEO
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SEO en Producto

Producto
SEO

Desarrollo

Producto Producto

Compite en el backlog con 
el resto de los 
requerimientos



SEO Squad
Feedback loop
Todo el equipo entienden 
SEO y lo interiorizan como 
parte de su forma de 
trabajar

Product Manager

Producto Analyst

UX

Desarrollo



SEO Squad



MVP vs MLP
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SEO como Servicio

XML

OPF

Top 
SearchesFooter

Sitemap
SEO
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Sinónimos

Scooter
Scooty
Bike

House
Home

Residential Home

Mobile Phones
Smartphones

मोबाइल



Booleanos



Rangos



Resultados

Optimización
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Cómo buscamos oportunidades
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Análisis de datos a gran escala
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Aptitud cada vez más demandada
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Planteamos problema

Podemos buscar oportunidades de 
optimización de manera automática?
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Planteamos problema

Podemos encontrar clusters de 
páginas de forma tal de identificar

alguno con potencial para ser
optimizado?

Data Question





ML 101

MACHINE LEARNING

Aprendizaje 
Supervisado

Aprendizaje No 
Supervisado Reinforcement Learning



Aprendizaje no supervisado

=		vecinos más cercanos



Aprendizaje no supervisado



Pipeline en Orange

Datos	Search	Console



Visualización en Orange



Problema

Business Question

Data Question

Data Answer

Business Answer



Resultados Clustering
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Como medimos

Resultado : 25% de mejora

15% 10% 0% -5% -5%



Como medimos

ANTES DESPUES
500,000 visitas por mes 600,000 visitas por mes
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Qué hacemos?



Construimos universo paralelo



A/B Test en SEO
AB Test por Usuarios AB Test por Paginas



A/B Test en SEO

Grupo Paginas  A

Grupo Paginas  B

Template Separamos grupo 
de Control y Test

Dejamos correr 
experimento

Analizamos 
impacto

Lanzamos (o 
mantenemos) 
al ganador
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A/B Test en SEO

Grupo	Control

Grupo	Test

Fecha	Experimento



A/B Test en SEO



Resultados A/B Test
Usando Google’s causal-
impact, A/B testeamos la 
performance de 2 categorías 
similares.

Dio un resultado 
estadísticamente significativo 
de 10% contra lo proyectado.



Nuestro Contexto
SEO como Servicio

Cómo buscamos oportunidades
Cómo medimos

Cómo exploramos SERP

#SEOday



Cómo exploramos SERPs



Cómo exploramos SERPs



Queremos explorar SERP en 
escala



Vocabulario Tópicos 
relacionados

Intención de 
búsqueda



El Proceso
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Resumen
La mecánica de Google hace que nuestro contexto sea muy cambiante

Nos obliga a ser agiles, probar y aprender rápido

Tenemos que construir nuestras propias herramientas para probar

Tenemos que construir herramientas para analizar muchos datos y encontrar oportunidades

Usar un lenguaje como Python nos permite lograr esto

También nos permite acceder a comunidad muy valiosa de profesionales en SEO que lo están usando



¿preguntas?

#SEOday



¡gracias!

#SEOday



Próxima charla:

Estrategias de 
Linkbuilding efectivas 

#SEOday

¡Darío Manoukian | Costanza Martin | Ramón Ruíz!


