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El futuro de SEO
en cancha de Google

#SEOday



Si queremos jugar el partido, 
tenemos que entender las 

reglas del juego



Ahora,
¿Dónde lo estamos jugando?





SEM1
2
3
4
5
6
7

8
9

10



ÁRBITRO



¿Por qué existe Google?
ÁRBITRO

Organizar la información del mundo

Ayudar a todos a encontrar 

exactamente lo que están buscando



¿Cómo quiere lograrlo?
ÁRBITRO

Crawleando la web;

organizándola en su índice

Presentando resultados de maneras 

útiles mejorando la experiencia de 

búsqueda



¿Qué quiere entonces?
ÁRBITRO



-Dar un gran espectaculo-



SEOUXSXO





¿Cómo es Google?
ÁRBITRO

➢No teme equivocarse

➢100% data driven
➢Foco en la experiencia

del usuario



No teme equivocarse



-40 Shades of Blue-

100% Data Driven100% data driven



Google está cansado de los 
links azules



Mejorar la experiencia 
de la tribuna



¿Cómo sabe Google que es lo 
mejor para sus usuarios?



654.680 
experimentos



3.234 mejoras
solo en 2018



Las respuestas útiles tienen 
muchas formas



Knowledge
Graph



Local Panel



Preguntas 
Relacionadas



#0 Rank



#0 Rank
para 
Productos
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Pequeños 
Cambios 
en Ads



Cambios 
GIGANTES
en Ads

700px desplazados 
1er resultado 
orgánico mobile



Cambios GIGANTES en Ads



Todos duelen
en el CTR de SEO



Google está aprendiendo
el journey de compra por user type



El secreto es...



PERSONALIZACIÓN



¿Para cada tipo de búsqueda
qué tipo de contenido 

ayuda mejor al usuario?



SEARCH INTENT

Transactional 20%

Informational 45% Commercial 25%

Local Intent 10%



SEARCH INTENT



#SEOday

¿Entonces?



#SEOday

¿Hay algún truco más?



#SEOday

EXPERIMENTAR



Por cada tipo de landing:

¿Deberíamos tener una experiencia

distinta según el canal de 

procedencia de nuestros usuarios?



SXO



¡gracias!

#SEOday
@amagnacco



Próxima charla:

La X en SEO

#SEOday

¡Nicolás D´Andrade!


